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scelta A 
TORNACONTO PERSONALE 
favore   clientelismo   opportunismo 
 
presupposto 
• raggiungere il proprio bene con scelte  

solo finalizzate all’interesse personale         
anche a discapito della                   
collettività- territorio-ambiente 

 

scelta B 
BENE COLLETTIVO 
diritto   partecipazione   responsabilità 
 
presupposto 
• raggiungere il proprio bene  con scelte 

nell’interesse di tutto e tutti         
collettività-territorio-ambiente                        
e quindi anche nel proprio interesse 

conseguenza conseguenza 
• scelgo governanti e amministratori      

solo in funzione del vantaggio personale 
che posso ottenere  

• scelgo solo governanti e amministratori 
dotati di onestà, capacità                             
e coscienza di comunità  

• ottengo (forse!) il mio tornaconto               
ma con conseguenze negative                 
per la collettività-territorio-ambiente           
che si ritorcono anche contro di me 

 

• si genera un bene comune                         
di cui beneficio anche io:                 
benessere economico, servizi adeguati, 
bellezza del territorio, ambiente sano, ecc.  

finale finale 
• mi illudo di avere raggiunto il mio bene 

e subisco le conseguenze delle mie scelte 
• raggiungo concretamente il mio bene 

• rimango nella errata convinzione 
di essere separato da tutto il resto  

• sono consapevole che il mio ben-essere 
non può che coincidere con il bene del tutto 
di cui sono parte 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
la cellula non sopravvive se l’organismo muore 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
la cellula progredisce se l’organismo è in buona salute 

 
                            

campagna apartitica per la cultura del bene collettivo  foglio scaricabile da www.anghelos.org/benecollettivo                        
                                                                   

                                                              tutti gli elettori consapevoli 
                         e Anghelos Centro Studi sulla Comunicazione                             


